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nun die Menschen da drawfien auf Sie aufmerk-
sam? Sie bekommen im Folgenden einen Uber-
hlick dher die Marketing- und FR-Instrumenie,
aunf denen Sie als Unternehmerin in threr Stiuali-
on spielen konnen.

Eines vorweg: In der heutigen Situation haben
Sie es als Beraterln bzw, Trammerln nicht mehr
leicht. Unternehmen, die seit Jahren in dieser
Branche etabliert sind, waren beim Start-Up mut
emer anderen Wetthewerbssituation konfrontiert,
als die BeraterInnen von heute. Deshalb 1st fiir
Beratungsunternehmen - vor allem, wenn Si1e als
Einzelkdmpfer unterwegs sind - PR & Marketing
auf hichstem Niveau gefragt.

Den Grundstein dafur legt die Inszenierung, wie
Sie sich als Experte zu einem bestimmten Thema
in Medien und in der Presse sowie im Zuge Thres

unternehmerischen Auftritts prasentieren.
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Zlel: Expertenstatus

[lm gegeniiber lhrer Kunden, potentiellen Ko-
operationspartnern und Vertretern von Medien
& Presse als Experte anerkannt zu werden, 1st zu
allererst ein sauber gestalteter unternehmerischer
Gesamtauftritt notwendig:

Homepage, Visitenkarten, Geschaftspapiere und
Imagebroschire zdhlen zum Standardrepertoire
lhres Erscheinungsbildes nach auBen. Die Wir-
kung lhrer Marketingunterlagen wird sowohl be-
wusst als auch unbewusst auf Thre Kompetenz in
[hrer beruflichen Rolle zugeschrieben. Professi-
onelle Unterlagen bedeuten professionelle Ar-
beitsweise. Zumindest lhre Kunden sehen das so
Um Thren unternehmerischen Erfolg in die Hiéhe
schnellen zu lassen, achten Si1e ber der Gestaltung
von Folder & Co auf die folgenden Punkte:

Logo und Corporate Design

Ein kraftvolles Logo als Symbol Threr Tatugkeit
und das emnheithiche Design sind der Grundstein
fur Widererkennbarkeit und Markemdentitdt, Man
erinnert sich an Si1e. Eine der wichtigsten Grund-
lagen fiir nachhaltige Auftragslage.

Bildmaterial

GroBflachige Bilder, die starke Emotionen aus-
losen, sind ein absolutes Muss. Unter den vie-
len Anbietern von lizenzfreien Bilddatenbanken
(z.B.. fotohia) finden Sie kostenginstige Bilder,
die zu [hrem Angebot passen.
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MARKETING

Text

Texte, die Geschichten erzihlen und Emotionen
erzeugen werden 1mmer gern gelesen. Verwen-
den Sie eine einfache Sprache. Achten Sie darauf,
dass Sie den Kundennutzen stets markant in Sze-
ne setzen.

Die Pressearbeit

Gestalten Sie eine Pressemappe, die Sie ber Ge-
sprachen mit Journalisten zusatzlich dberreichen
kénnen. Verfassen Sie ein Themenexposé mit
mdglichen Fachartikeln, die Sie den Redakteuren
[hrer Zielmedien ibermitteln. Bei der Pressear-
beit gilt immer: Neue Themen und persénlicher
kKontakt, Sonst landen lhre Vorschlage im Papier-
korb.

lpp: Wenn die Gestaltung von Marketing- und
Presseunterfagen fiir Nie neu ist, investieren Sie
fieher in die Arbeit von Profis. Es wird sich be-
zahilt machen.

Raobert Gittenberger
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